1 - L’'ELABORATION DU PROJET 2008/2009

1-1 Constats ayant généré le projet

Le projet « Le Club Journal » prend son origindesai un « camp jeunes » propose, en
2007/2008 par I'établissement, a des éléves vdlestale 8™ et de 2dne. L'objectif
principal de ce camp était de constituer un gralggunes dynamiques qui deviendraient
une force de propositions et d’actions au seifiedesémble scolaire.

Les jeunes participants a ce camp ont donc fait gtepositions de projets gu'ils
souhaitaient voir se réaliser dans I'établissement.

On assiste ainsi a la naissance du groupe de jewasagdliens (Saint-Charliens, Saint-
Charliennes) de I'ensemble scolaire La Salle SAIBHARLES et du méme coup a la
naissance du journal « Le Saint-Charles Expressdée est lancée et tout est mis en
ceuvre pour sa concrétisation et réalisation.

En 2008/2009, I'atelier « Club Journal » est pr@pakes la rentrée, aux jeunes du lycée et
du college, tous niveaux confondus, désirant sitiveet faire partie du club. Les
volontaires s'inscrivent donc en début d'année’e&tgagent a suivre régulierement les
différentes rencontres programmeées sur 'annéaseol

Cet atelier encourage le jeune a prendre destiné& a développer son esprit critique et
a porter attention a ce qui se passe dans sons8&hkent et au monde qui I'entoure.

1-2Le coeur du projet

Le cceur méme du projet est d’'amener le jeune arésponsable et le rendre acteur au
sein de son établissement a travers sa participatida réalisation de ce journal qui
constitue pour lui un espace de liberté d’expressic@coute et de formation (éducative et
pédagogique).
Ce projet est donc basé sur I'attention a l'autre :
- Lycéen, collégien, étudiant : qui sont-ils ? Powiquiennent-ils a Saint-Charles ?
- L'adulte (directeur, enseignant, personnel, pajentenseignant de quelle
discipline ? depuis combien de temps a Saint-C&arle.
- Saint-Charles (personne morale) : Est-ce un cqll@gdéycée comme les autres ?
- Le « Saint-Charles Express » : valorisé ou pasieatl réalisé ? Critique ?
- L’humain: l'argent récolté lors de la vente du rjoal sera reversée a une
association qui vient en aide aux plus défavoriseés.

En tenant compte des objectifs fixés, a savoir :
* Objectifs pédagogiques
- Développer I'esprit critique et le jugement éésves
- Familiariser les éléves avec l'univers des media
- Ouvrir les éléves sur I'actualité et sur le mend
- Faire découvrir la diversité, la pluralité deédias
- Apprendre a traiter et a « décrypter » I'infotina

* Objectifs éducatifs

- étre responsable

- avoir I'esprit de partage

- respect des personnes et des biens
- étre autonome

- travailler en équipe

- pratiquer I'écoute active

- prendre la parole en groupe



1-3 Inscription de ce projet dans I'établissement

Ce projet s'inscrit dans le projet éducatif dedlilissement et donne au jeune la possibilité et
les moyens nécessaires de prendre part a la werdétablissement. C’est un lien direct :
-« Communication et ouverture a l'autre » : allersv€autre pour effectuer les
interviews, prendre des photos, échanger avecrdésspionnels.
-« Appartenir a une communauté » : le journal desgs, se présenter

Au niveau des enseignements disciplinaires, lesggy membres du Club Journal - peuvent
mettre en pratique ce qu’ils ont appris : frangaisédaction des articles, arts plastiques =
illustration du journal / caricature, technologieréalisation d’affiches, documentation =

s’informer, trier I'information, ...

L’atelier « Club Journal » permet également deigpdr a la validation de compétences
inscrites dans le Socle Commun des ConnaissancdsseCompétences et contribue a la
validation de certains items du B2i.

1-4 Les acteurs de I'élaboration du projet

Comme précisé précédemment, le projet a été élaiquéopose par les jeunes eux-mémes
suite a un camp jeunes. M. Eric JACQUOT, chef dtaement, a accueilli trés
favorablement ce projet et a de ce fait donné legems nécessaires a sa mise en ceuvre
(photocopies, papier, personnel, matériels infoiomas, panneau d’affichage, espace
d’'information dans I'hebdomadaire de I'établissemeieu pour les réunions....) et a
également rencontré les jeunes (demandes divandesjiews). Il est, de fait, directeur de
publication. Il valide le contenu du « Le Saint-@bsa Express » et donne le « bon a tirer ».
Annick AGATHE, animatrice sur le camp, assure leisdu club et veille avec les jeunes a la
pérennisation du projet.
Depuis 2008, des référents travaillent sur ce proje

- Jiska VALLON, professeur documentaliste au colléege,

- Lila PERIESSAMY, personnel d’éducation,

- Nicolas BONIN, rédacteur en chef du « Quotidien jdeses »,

- En fonction des parutions : des enseignants, actédrs (trices) ponctuel(le)s.
Il N’y a pas eu de formation spécifique des perssmnpilotant le projet, mais I'équipe met en
place des actions permettant aux jeunes de se rf@poer ceux qui le désire) aux métiers du
journalisme (rencontres avec des professionnedgewd’'organisme de presse...).

1-5 L’organisation des activités

Les membres du Club Journal se rencontrent unegpfisemaine (le mardi) pour une durée
d’environ 1h30 et parfois le samedi matin pourritce d'articles ou leur mise en page, pour
des recherches, pour ceux qui n'ont pas d’ordimatkaz eux. Ills sont donc une douzaine et
se retrouvent dans la salle informatique, attenant€DI.

Les réunions du mardi ont pour objectifs de com&rle journal. C’est I'éléve rédacteur en
chef qui se charge d’élaborer I'ordre du jour. €&£e moment que les décisions sont prises
(dossier du prochain journal, la campagne pouklaesdes journaux, les améliorations pour
les tirages a venir...).

Nicolas BONIN, journaliste (intervenant extérieuignt a la rencontre des éléves environ une
fois par mois. Une convention a été signée entneesgployeur (Le journal « Le Quotidien »)
et I'établissement. Deux anciennes éléves de liésdment, qui sont actuellement en licence
Info-Com, viennent (en fonction de leur disponigilidonner un avis critique sur le travail
effectué et profitent de I'occasion pour partagehanger avec les jeunes collégiens autour
des médias, des formations et études.



1-6 Les moyens supplémentaires
OGEC (établissement) — APEL (parents d’éléves)

1-7 Le dispositif de régulation et d’évaluation

Le dispositif de régulation prend en compte danspramier temps, la Iégislation et les
réglementations relatives a la diffusion de l'imf@tion, aux droits de/a l'image. C’est
I'occasion également d’aborder le code déontolagidg la presse (la liberté de la presse ; on
ne peut dire ou écrire n’importe quoi méme si cla@ish dit ou bien écrit). Il s'agit ici de
donner aux jeunes le cadre légal dans lequel diiént en faisant partie du Club Journal.

Dans un deuxieme temps, au niveau de I'équipe atnice, appliquer les regles
régissant le bon fonctionnement du club, a savoir :

- Chacun assure son role : quel est le role de chaqui fait quoi ?

- Respecter les réegles : anticipation dans I'élabmrades articles, concertation sur

les articles a paraitre, responsabilisation dandiféérentes fonctions de chacun.

Un bilan est fait suite a la diffusion de chaquen@to sur :

- l'accueil des acheteurs

- la vente des journaux

- les améliorations a envisager (structure du joutnahéme)

- le role des rédacteurs, secrétaire de rédaction...

2 — LA MISE EN EUVRE ET SES EFFETS
2-1 La mise en ceuvre et ses adaptations

En début d’année, lors de la premiere rencontre b&guipe, les grandes lignes de la mise en
ceuvre sont définies, telles que :
- les rubriques existantes (dossier, vie d'ici calegie d’ici lycée, un ceil sur le
monde, agenda culturel,...)
- nombre de parution du journal, nombre de pages,
- organisation de I'équipe journalistique (rédacteemschef, rédacteurs, secrétaire
de rédaction, adultes référents...)
- outils mis a disposition (clés USB, ordinateur pble, salle de réunion, appareil
photo numérique, suite bureautique, logiciel de PAD
- lectorat visé (éléves, enseignants, parents, amis...)
- tirage du journal (nombre d’exemplaires, impression
- organisation de la vente des journaux (affichenipde vente, pliage, agrafage ...)
Les jeunes s’approprient, ce jour 1a, « Le Saint@&s Express ».
Au fur et a mesure des rencontres le processusflggion et de décision se précise au niveau
de:
- La ligne rédactionnelle : I'éditorial, les themedraiter, les illustrations (photos,
dessins...), I'actualité, critiques de livres, fileisspectacles, chroniques.
- Du contenu : de quoi va-t-on parler ? (en fonctienla cible choisie et des godts
des éleves)
De réelles responsabilités sont donc données a&uchagui se met au travail avec
enthousiasme et confiance. lls écrivent les agi@@ collége et/ou a la maison), interviewent
les personnes concernées sur leur temps libre gmeimece) et participent aux réunions
hebdomadaires.
Des aménagements sont malgré tout a prévoir, susiowmniveau des dates de parution du
journal car les éléves en classes d’examefi¥)(Bncontrent des difficultés dans la gestion



de leur temps personnel. Il est également envidagiectuer les visites des professionnels de
la presse écrite et audiovisuels hors temps sesldiais cela reste difficile a réaliser.

2-2 Les effets produits sur les acteurs

L’accompagnement éducatif dispensé aux jeunes db @urnal a des effets positifs autant
pour le jeune lui-méme que pour l'adulte (enseiginparsonnels d'éducation). En effet, on
peut constater que des enseignants proposent sauians éléves « doués » dans tels ou tels
domaines (prise de parole facile, qualités rédangtes, intéressé par les métiers de la
presse,...) I'atelier Club Journal. De méme que cetse proposent pour corriger les articles
(grammaire, syntaxe, orthographe).

2-3 La communication

- Partage au sein de I'équipe
Les acteurs du projet sont a I'affut des événemaquoisse déroulent dans I'établissement.
Chacun intervient, dans un domaine défini, et gartansuite les idées et les points de vue
avec les autres, soit en réunion, soit par e-mail.
De maniere réguliére, les articles sont écritsebges a I'adresse mail du club, qui est visitée
par les référents, en I'occurrence ici, par JisksLMON, professeure documentaliste. En
fonction du contenu du journal, un tri est effecteiéant compte des dates des événements et
de la date de parution du prochain journal.
Les interviews, semaine de la presse,

- Campagne de publicité pour la vente du journal.
Avant chaque parution du « Saint-Charles Expreaae campagne de vente est créee et
menée par les éléves. Lors de la réunion hebdoneadaie stratégie est arrétée.
Des affiches sont réalisées et apposées danslisseent (éleves, professeurs, personnel,
parents), des « textos » sont lancés aux déléguétadse, de bouche a oreille la date de la
vente du journal est donnée a tous, afin que chpoéwoit les 20 cts nécessaire a I'achat du
journal.
Le jour de la vente du journal, une animation egef(porte voix, vendeurs vétus de la méme
couleur, point de vente ciblé...).

3 — La poursuite du projet

Le projet a été reconduit pour I'année 2009-2010edAdes difficultés de recrutement
d’éleves au départ mais qui se sont débloquées kvguarticipation d’éléves actifs et
volontairesDes modifications ont été envisagéeites que :
- le papier utilisé : étude en cours par I'équipe piletage sur les possibilités
d’utilisation du papier recyclable.
- l'acquisition d’un portable pour les éleves du egé.
- Iimpression du journal : premiére page en couleiules autres pages au fur et a
mesure.
- une parution de plus durant I'année.



